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ESQUEMA DE LA COMUNICACIÓN 

mensaje 

código

canal

contexto

receptoremisor
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MIRADA A LA COMUNICACIÓN 

¿QUÉ ES EL CONTEXTO?
Es el conjunto de circunstancias que rodean una situación y sin las cuales no se 

puede comprender correctamente. Es decir, que el mensaje es la organización de una 
idea que surge y depende de unos mínimos elementos en común con el otro. 

En ese sentido, la comunicación es una...

La comunicación implica la selección de elementos del contexto 

INVITACIÓN A COMPARTIR UN SENTIDO

¿Qué queremos compartir?



¿ALGUIEN PUEDE DECIRNOS
SI ESTA PIEZA COMUNICA Y QUÉ COMUNICA?
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MIRADA A LA COMUNICACIÓN 



Nuestra propuesta es concentrarnos en cómo establecemos lo 
común. Más que para hallar respuestas, es para generar preguntas 

sobre los productos y prácticas que hacemos en lo cotidiano.
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MIRADA A LA COMUNICACIÓN 
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¿QUÉ HACEN LOS MEDIOS?
Los medios de comunicación son una lectura de la realidad, de 

acuerdo con sus contenidos, programación y noticias, marcan la 
agenda política y social, además de presentar a las audiencias 

escenarios, temas y personajes que consideren significativos en cada 
sociedad; entre todos, eligen aquellos que por razones económicas, 

políticas o sociales consideran dignos de ser sometidos a
un seguimiento informativo regular.

(Hacia la construcción de un periodismo no sexista, 2011)
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Lo que está en juego al definirse el “nosotros”, 
“ellos” “la vida” son las condiciones sociales de 
persistencia y prosperidad.
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mensaje 

código

canal

contexto

receptoremisor

Todo acto de comunicación está 
enmarcado por un orden  que define las 
condiciones en las que algo es, puede ser 
compartido y merece ser comunicado.

*



IDEAS PARA DECIR EN VOZ 
El montaje, los actores, las palabras, la composición NUNCA son neutrales, así el 
medio se lo proponga. Porque está inmerso en un contexto quemarca exclusiones. 
No se puede caer en trivializaciones de que todo excluye, porque lo que está en 
juego son exclusiones que marcan las condiciones políticas y materiales de 
existencia.

Criminalización, acceso a servicios públicos, a una identidad, a una vida libre de 
violencias.

Si todo es subjetivo, tenemos que problematizar los efectos concretos y simbólicos 
de la selección y composición.
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Lo interesante es que en la medida en que compartimos un sentido, 
lo legitimamos. 

De allí que se pueda decir que la comunicación es performática.
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MIRADA A LA COMUNICACIÓN 



¿SENTIMOS QUE LOS
MEDIOS NOS REPRESENTAN?

Sabemos que hay elementos que los medios no incluyen y no 
consideran dignos de ser abordados. Aún más, consideramos que 

ciertos tratamientos no responden a nuestros sentires. Esto 
demuestra  la existencia del marco y su ficcionalidad, puesto que se 

presenta como la "realidad" y, al hacerlo, da cuenta de
que hay algo más afuera.
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LA COMUNICACIÓN ALTERNATIVA
O PARA EL CAMBIO SOCIAL

De este sentir de NO representación nace

que propone la representación de actores,
conflictos y espacios invisibilizados o marginalizados.
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¿QUÉ HACEMOS?

¿ACABAMOS CON ESE RÉGIMEN DE SENTIDO
QUE CLASIFICA Y CONDICIONA

CIERTAS VIDAS?
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Aunque es una propuesta tentadora, si rompemos totalmente con 
el contexto para habitar nuevos espacios, no nos comprenderían o 

no nos percibirían en absoluto. 

Esta es la apuesta de muchos artistas, no obstante, la 
comunicación debe incluir elementos conocidos y aprovecharlos 

para reconfigurar el sentido común.
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¿nos quedamos 
esperando que nos 
saquen en los medios y 
que otras personas 
decidan las condiciones 
en las que muestran lo 
que nos importa?

*
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La COMUNICACIÓN ALTERNATIVA parte
de una NECESIDAD DE CONTAR ALGO

y su objetivo es la INCIDENCIA
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COMUNICACIÓN ALTERNATIVA

Evidencia el marco. 

¿Cómo lo hace?

Se postula desde un lugar específico /nunca es general.

Incorpora otras formas de creación, especialmente, colectivas. 

Es consciente de su limitación y está abierta interpelaciones. 

Incorpora estéticas, voces, conflictos y espacios no
representados, invisibilizados o marginalizados. 

Existo en un territorio con una historia que me lleva a sentir y pensar así. No hay  una vivencia igual a otra,
la relación particular-general es ficticia. Se enmarca dentro de acontecimientos amplios, pero  es única e 
irreductible, solo podemos acercarnos.



APOSTARLE A LA INCIDENCIA IMPLICA
TENER CUIDADO CON LOS ELEMENTOS DEL MENSAJE

No podemos ir a la loca, sin saber qué buscamos. En un mundo 
saturado de imágenes, textos y estéticas homogenizadas que con 

su cantidad ciegan y opacan otros sentidos, tenemos que 
destacarnos.
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Claridad        Impacto        Enganche        Conexión       Valores      Símbolos

Identidad        Veracidad        Seducción        Creatividad       Determinación



25 DE NOVIEMBRE
DÍA DE LA NO VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES

#25N
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¿Por qué hacer este día?

¿Por qué sumarnos a él?

Hay gente haciendo cosas

¿Qué buscamos? 

¿Convocar, sensibilizar y movilizar para qué?

¿Informar para qué?

¿Denunciar para qué?

¿Documentar para qué?
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25 DE NOVIEMBRE
DÍA DE LA NO VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES

#25N
Construir en colectivo:

Queremos decir que existimos, que es un asunto de todas, que no 
somos indiferentes, es decir, sentamos una posición. Queremos invitar 

a manifestarnos. Vernos fuertes, encontrar a otras.

COMUNICACIÓN para INCIDIR



Construcción en colectivo:  Rumbo al #25N
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Tono, vocabulario y conceptos   -  ¿ Cuáles son las voces ?  
¿Cómo deberían ser nuestras palabras?   -  ¿Cómo deberían ser las imágenes?
 

Mi comunidad    -    Espacio Público   -    Los medios tradicionales   -    Las redes
ESCENARIOS Y MEDIOS

Exprese en verbos : Informar, convocar, denunciar, sensibilizar, convencer, invitar, otros? 
( puedes mezclar y complementar varios verbos)

¿CUÁL ES MI INTENCIÓN COMUNICATIVA?

PENSEMOS EN LENGUAJES Y ESTÉTICAS
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Construcción en colectivo:  Rumbo al #25N

Presentarnos  en redes sociales y presentar nuestra postura ¿Para qué?

Hacer incidencia en redes como espacio de disputa.

Convocar a la movilización

Enviar un mensaje de unidad y juntanza nuestras hermanas

1.  PIEZA GRÁFICA /  Campaña corta en redes sociales

2. PIEZA GRÁFICA / Campaña de TWITTAZO #25N

3. VIDEO / Nuestra VOZ  +  invitación al #25N

 MANOS A LA OBRA !

!

Claves e intenciones*

Contenidos*



MANOS 
2. 
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A LA OBRA
*Componente Práctico - experimental



Vamos a DISEÑAR, una pieza que integra FOTOGRAFÍA y TEXTO,
para PUBLICAR y DIFUNDIR en REDES SOCIALES. 
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MANOS A LA OBRA 

1. PIEZA GRÁFICA /  Campaña corta en redes sociales



Vamos a DISEÑAR, una pieza que integra FOTOGRAFÍA y TEXTO,
para PUBLICAR y DIFUNDIR en REDES SOCIALES. 
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1. PIEZA GRÁFICA /  Campaña corta en redes sociales
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1. PIEZA GRÁFICA /  Campaña corta en redes sociales
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MANOS A LA OBRA 

VAMOS A HACER LA FOTO  / pieza 1

Identifique la fuente de luz para que su sujeto u objeto no quede oscuro.

tips y sugerencias.

Configure la cámara de su celular y toque la parte más oscura de la imagen y
nivele la luz hasta que su sujeto u objeto esté  bien iluminado 

Tenga en cuenta de no incluir elementos distractores, mantengala simple

Acérquese lo necesario para el encuadre que busca, no utilice zoom

Encuadre alineando el sujeto a la izquierda o derecha para que haya lugar para el texto 

Si incluye personas: Primero pida su permiso, se recomiendan rostros, gestos o acciones.

Si incluye objetos: Recomendamos símbolos y colores propios, naturaleza detalle o paisaje
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MANOS A LA OBRA 

VAMOS A HACER EL TEXTO
tips y sugerencias.

Mencionar lo más importante al inicio y más grande. 

Emplear palabras concretas aunque se trate de un tema  abstracto. (O.S)

Tener en cuenta los tiempos verbales.

No utilizar incisos: aclaraciones en medio de la oración principal.

Evite las oraciones subordinadas. Si las hay, presentelas después de la principal.

 Esto no aplica para condicionales

/ pieza 1
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VAMOS A PUBLICAR Y DIFUNDIR
tips y sugerencias.

Es favorable usar imagenes o fotos de formato cuadrado ( max  1080 x 1080 ) 

Usar emojis, símbolos e imágenes

Señalar la ubicación ya sea con localizador o con hashtags.

Texto de menos de tres líneas.

Usar categorías amplias y puntuales

#MeToo #NiUnaMenos #NosEstanMatando  #acosocallejero #CaliCo #Colombia

/ pieza 1



Vamos a DISEÑAR, una pieza que integra COLORES y TEXTO,
para PUBLICAR y DIFUNDIR en  TWITTER y Redes afines.
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MANOS A LA OBRA 

2. PIEZA GRÁFICA /  Campaña twittazo  #25N



Vamos a DISEÑAR, una pieza que integra COLORES y TEXTO,
para PUBLICAR y DIFUNDIR en  TWITTER y Redes afines.

MANOS A LA OBRA 

2. PIEZA GRÁFICA /  Campaña twittazo  #25N



Vamos a DISEÑAR, una pieza que integra COLORES y TEXTO,
para PUBLICAR y DIFUNDIR en  TWITTER y Redes afines.

MANOS A LA OBRA 

2. PIEZA GRÁFICA /  Campaña twittazo  #25N



¿Porque TWITTER ?
Porque es la red social con mayor apertura a personas y colectivas que no conocemos. 
Es una plataforma de conversación sobre intereses comunes. En ese sentido, el espíritu 
de Twitter está mucho más enfocado en el “mira lo que veo” que en el “mira cómo me 
veo.

Para poder encontrar los espacios de comunicación necesitamos de hashtags.

MANOS A LA OBRA 

2. PIEZA GRÁFICA /  Campaña twittazo  #25N
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2. PIEZA GRÁFICA /  Campaña twittazo  #25N
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MANOS A LA OBRA 

VAMOS A HACER EL TEXTO  / pieza 2
tips y sugerencias.

twiteratón en contra de las violencias
hacia las mujeres

Rumbo al próximo 25 de noviembre

Colores:  Mujeres, feminismos,
colectivas, orgs, etc

Símbolos:  Banderas, íconos, pañuelos,
naturaleza

Códigos:  Palabras, términos, 
hashtags, números, etcEste 23 de Nov?  comparte tu grito

con el Hashtag #JuntasGritamos 

??? 

Elementos para hacer la img de fondo
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VAMOS A PUBLICAR Y DIFUNDIR
tips y sugerencias.

Es favorable usar imagenes o fotos de formato cuadrado ( max  1080 x 1080 ) 

Usar emojis, símbolos e imágenes

Señalar la ubicación ya sea con localizador o con hashtags.

Texto de menos de tres líneas.

Usar categorías amplias y puntuales

#JuntasPodemos #25N #ElEstadoNoMeCuida #SororasYLibres

/ pieza 2



Vamos a GRABAR un VIDEO corto, donde HABLEMOS LAS MUJERES de la escuela, 
CONTEMOS que hacemos e INVITEMOS a las mujeres de Cali a sumarse al #25N.
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MANOS A LA OBRA 

3. VIDEO /  Nuestra VOZ + invitación al #25N



MANOS A LA OBRA 

3. VIDEO /  Nuestra VOZ + invitación al #25N

https://www.facebook.com/tejidomujer/videos/539785933494806/

Confianza , intimidad, 
cercanía, visibilidad, 
voz propia,  mensaje directo.

Max 2 mins
Voz y video
Plano cerrado al rostro
Formato Celular hor.

*
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VAMOS A HACER EL GUIÓN
tips y sugerencias.

Presentarse, como guste.

Hablar en plural comun “ NOSOTRAS” , “NUESTRA”,  “ESTAMOS”, “SOMOS”, etc.

La mirada y el tono de voz comunican.

Queremos  contarle a las mujeres de la ciudad, quienes somos y en que creemos.

¿Por qué debemos luchar?

 Invitación al #25N

/ pieza 3


